,,,,, e e
mas Ernesto Castanheira declara que
“estd aberto @ melhor proposta do mer-
cado para comercializar publicidade nas

viaturas da Teletaxis™, e até langa criticas
a actual legislagdo: “Estamos cingidos as
portas e aos guarda-lamas dos taxis. E
absurdo. Invejo os taxis estrangeiros, que
podem ter publicidade em toda a superfi-
cie do automével.”
A Teletaxis foi, segundo Ernesto
Castanheira, pioneira no desenvolvimen-
to de um sistema de LCD para taxis. Os
conteidos eram constituidos por uma
espécie de pacotes publicitdrios exibidos
nos LCD. Contudo, o projecto nio vin-
gou devido a problemas técnicos com os
minicomputadores, que ndo resistiram a
trepidagio dos veiculos. O presidente da
Teletaxis refere que, ao longo do tempo,
teve contratos com varias agéncias de
meios e comercializou publicidade para
varias marcas, entre elas o Centro
Comercial Colombo ¢ o jornal gratuito

B A Spreading Advertising implementou uma televisdo interna nos taxis de Lisboa e Porto

horas por dia, todos os dias da semana, o
que torna a visibilidade das campanhas
muito maior”, acrescenta. A empresa uti-
liza como suportes as portas ¢ a retaguar-
da do taxi e aconselha aos seus clientes
uma frota de 100 taxis em Lisboa ou 50

no Porto para as Ciilﬂpill]h'd!i terem a visi-

bilidade pretendida nas respectivas éreas
metropolitanas. Cada taxi com suporte
publicitario tem o custo de 490 curos
mensais ou 320 euros para o caso de a
campanha ser quinzenal.

Isabel Figueiredo salienta que “este tipo

de iniciativa atinge pedes, automobilistas

suporte, presente em 400 viaturas, das
quais 300 localizadas na zona de Lisboa,
foi instalado nos bancos traseiros dos
ta

s e, em termos de conteudo, tem noti-
cias, entretenimento, magazines e repor-
tagens, além da publicidade que também

esta presente nas portas ¢ na I'Clilgllill‘dil

“Invejo os taxis

estrangeiros, que podem
ter publicidade em toda a
superficie do automavel”

vos de vendas™, e por isso as expectativas
sdo as melhores. “Ja imaginou entrar num
taxi e ser informada sobre as caracteristicas
de um determinado servigo ou produto em
pouco mais de dois ou trés minutos?”, aponta.
Segundo Tomas Amaral, “nos suportes no
interior dos ta

is, taxi tv e displayer sio
gerados em média 165 mil contactos por
més”. Apesar de ndo haver estudos, o res-
ponsavel esta convencido de que uma cam-
panha colocada no exterior de uma rede de
taxis na drea metropolitana de Lisboa pode
ser vista por cerca de um milhdo de pessoas

¢ no Porto por 500 mil pessoas. ®



